Warengenossenschaften und Dienstleistungsgenossenschaften

Dallmayr verkauft Ettaler Joghurt

Produkte der Schauk&serei stehen im Regal des beriihmten Miinchner Delikatessladens: ,Hervorragend fiir unser Image”

m August 2005 machte ein Mann aus

Miinchen in der Garmischer Gegend
Urlaub. Beim Friihstiick las er in der
Lokalzeitung von der Eroffnung einer
neuen Genossenschaft, der Schaukiserei
Ettal eG. Das sollte Folgen haben.

Das Delikatessengeschéft Dallmayr in
der Miinchner Innenstadt ist ein Magnet
fir Einheimische und Touristen. Wer
durch die rechte Eingangstiir tritt,
sieht einen Bereich mit Stehtischen, in
dem sich Besucher Meeresspezialititen
schmecken lassen konnen, links davon
gibt es Fleisch und Wurst, weiter gerade-
aus kommt eine lange Kisetheke, und
dahinter steht ein Regal mit anderen
Milchprodukten.

Dort in der Mitte ist er zu finden: der
Joghurt der Schaukiiserei. Es gibt ihn in
den Geschmacksrichtungen Natur, Erd-
beer, Brombeer, Himbeer, Aprikose, Zit-
rone, Banane und Vanille. ,Fiir uns ist es
ein groBer Erfolg, dass so ein bekanntes
Feinkostgeschift unseren Joghurt im
Sortiment hat*, sagt Klement Fend, der
zweite Vorstand der Genossenschaft, der
mafgeblich an der Griindung beteiligt
war.

Der Mann aus Miinchen, der vor zwei
Jahren in der Garmischer Gegend Ur-
laub machte, war ein Mitarbeiter von
Dallmayr. ,,Unsere Einkiufer sind lau-
fend dabei, neue Spezialititen zu fin-
den”, sagt Einkaufsleiter Josel Riepl.
..Sie gehen Tipps nach, manchmal finden
sie aber auch zufillig neue Produkte - so
wie im Fall der Schaukiiserei.”

Dallmayr erkundigte sich bei der Etta-
ler Genossenschaft nach deren Produk-
ten, und Verkaufsleiterin Ulrike Zwing
schickte umgehend Ware nach Miinchen,
darunter mehrere Kiisesorten und den
Joghurt. Vor allem der Joghurt iiber-
zeugte den Miinchner Delikatessladen.
»~Danach kamen nochmal zwei Mitarbei-
ter von Dallmayr vorbei, um sich zu ver-
gewissern, dass es bei uns auch sauber
zugeht”, erzihlt Fend. SchlieBlich woll-
ten sich die Kunden des Feinkostge-
schiifts manchmal von der Herkunft der
Produkte iiberzeugen.

Den letzten Test bestand die Schauki-
serei ohne Probleme, und seitdem steht
der Joghurt bei Dallmayr im Regal. ,,Un-
sere Produkte miissen sich durch beson-
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ders herausragende Qua-
litdit auszeichnen®, sagt
Einkaufsleiter Riepl. Der
Ettaler Joghurt habe die-
ses Kriterium erfiillt. Er
sei ein sehr hochwertiges
Produkt, das es nicht iiber-
all zu kaufen gebe. Hinzu
komme der kurze Weg
zum Erzeuger.

Was ist das besondere
am Joghurt der Schauki-
serei? .Er ist ein reines
Naturprodukt, ohne Zu-
cker, Gelatine, Konservie-
rungsstoffe oder Stabili-
satoren™, sagt Fend. Be-
sonders gut kimen die
Fruchtzusidtze bei den
Kunden an. Auch sie seien
ein reines Naturprodukt.
Sie stammen von der
Schweizer Firma Amrain.
.Eine solche Qualitit
bringt sonst niemand her*,
sagt der Vorstand.

Die Verkaufszahlen des
Joghurts steigen seit gut
zwei Jahren bestiindig.
Von Januar bis Oktober
2007 gingen allein in der
Schaukiiserei 37.500 Be-
cher a 200 Gramm {iiber
die Ladentheke, weitere
rund 30.000 Becher wur-
den in Fremdliden ver-
kauft — unter anderem bei
Dallmayr. Dort finden
sich neben dem Joghurt
auch zwei Kisesorten der
Schaukiiserei im Regal:
der Urige Ammergauer
und der Klosterkise.

Wenn Besucher in die
Schaukdserei  kommen,
weist der Betreuer stolz
darauf hin, dass es den
Kise und Joghurt auch im
Miinchner Nobelgeschiift
zu kaufen gibt. . ,Fiir unser
Image ist das hervorra-
gend*, so Fend. ,,Die Leu-
te sagen sich: Wenn es der
Dallmayr hat, dann muss
es ja gut sein.” hf 4

Der Ursprung von allem: Genossenschaftsmitglied Toni Mangold
mit einer seiner Milchkiihe.

Das Dallmayr-Haus in der Miinchner Innenstadt: Magnet fiir Ein-
heimische und Touristen.
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